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Propriedade
Intelectual
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Definir “propriedade intelectual” e indique porque
€ importante.

Apresentar as principais formas de propriedade
intelectual: patentes, marcas, direitos de autor e
segredos comerciais.

Especificar quais sdo os “sinais” a observar para
determinar se uma propriedade intelectual vale a
pena ser protegida.

Descrever 0s passos para obter uma patente.
Identificar os 4 tipos de marcas.

Identificar os tipos de materiais que podem ser
protegidos com direitos de autor.

Identificar os tipos de disputas sobre segredos
comerciais e 0 ambiente legal que facilita ou
dificulta a proteccdo destes segredos.
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‘ Propriedade intelectual

e Propriedade que resulta de actividades
intelectuais:
— Invencgbes (mecanicas, eléctricas, quimicas)
— Software de computador
— Processos de producao
— Designs
— Modelos de negdcio
— Materiais genéticos
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» Propriedade intelectual

— Qualquer produto do intelecto humano que é
intangivel mas tem valor no mercado.

— E chamada propriedade “intelectual” porque é o
produto da imaginacgéao, criatividade e invencao.

* Importancia
— Tradicionalmente, as empresas pensavam nos seus

activos fisicos tais como terrenos, edificios e
equipamentos como 0s mais importantes.

— Cada vez mais 0s activos intelectuais se tornam mais
importantes.
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Marcas (frademarks)
Direitos de autor Segredos comerciais
(copyrights) (trade secrets)

gma.,1 patente?

* Um direito a excluir outros de produzir, vender ou usar

uma invencéo patenteada

— Concedida por um periodo alargado (cerca de 20
anos, mas depende do tipo de patente)

— Uma patente ndo dé o direito a usar ou praticar a
invencao

— O direito da patente pode ser usado para: “manter
exclusividade”, licenciar, “deixar estar” e ndo usar
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Uma marca € qualquer palavra,

nome, simbolo ou instrumento %‘

usado para identificar a fonte ou ..
origem dos produtos ou servicos e T

para os distinguir dos produtos ou
servigos das outras empresas. As
marcas também transmitem
informagao atil aos consumidores.
Por exemplo, os consumidores
sabem o que esperar quando se
ligam ao Yahoo! Agora, pense
guao confuso seria se qualquer
site da internet pudesse chamar-
se de Yahoo!
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Facetas da proteccéo da marca

Cisco

Nome
< Simbolo

/ Slogan

Welcome to the human network

Ser Empreendedor



EEX

<
Tiniclar, ® CEREO T [ Clpoammts el 5o | (- OGwacompt-Wi., [ Fortd e feprsa . c. | ] M

-7 8 .
A ?eltOS dé aditor, (copyrights) )

« E uma forma de proteccdo da
propriedade intelectual que concede ao
dono do trabalho de autoria o direito
legal a determinar como o trabalho é
usado e a obter beneficios econdmicos do
trabalho.

— Um trabalho n&o precisa ser artistico para
merecer proteccado de direitos de autor.

» Por exemplo, manuais de utilizacdo séo elegiveis
para proteccdo de direitos de autor.
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Craabinete do Direito de Awor

Bem-vindo
Gabinete do Direito de Autor

Ulhma‘. Nov»dades
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o€ dOS’ come!uals (trade secrets) (1)

« E qualquer férmula, padréo, instrumento fisico,
ideia, processo ou outra informacao que
proporcione ao seu dono uma vantagem
competitiva no mercado.

* Incluem-se: planos de marketing, férmulas de
produtos, previsdes financeiras, registos de
vendas, e outros tipos de informacado proprietaria.
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